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Hieuwe studies fonen aan dat de besie sirategie voor adverieerders om een
sceplisch publiek te overtuigen fellen achlerwege lalen is en meer 1& gaan
focussen op emotionele advertenties.

Aan de andere kant is er tijdens deze studie ook ontdekt dat zij die minder

sceplisch zijn, sneller overtuigd werden door informatieve advertenties.
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ORIGINELE
TEKST

Nieuwe studies tonen aan dat de beste strategie voor
adverteerders om een sceptisch publiek te overtuigen feiten
achterwege laten is en meer te gaan focussen op emotionele
advertenties.

Aan de andere kant is er tijdens deze studie ook ontdekt dat zij die
minder sceptisch zijn, sneller overtuigd werden door informatieve
advertenties.

HERWERKTE
VERSIE

Hoe overtuig je als adverteerder het best een sceptisch publiek?
Kies voor emotionele advertenties zonder overdaad aan feiten.

Adverteer je voor minder sceptische lezers? Die overtuig je sneller
met infomercials (informatieve advertenties).
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Bereik meer
met

minder woorden.
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